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Warsaw shore, 
czyli o tym, jak 
wszyscy znają 
program, którego 
podobno nikt nie 
ogląda 
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WARSAW SHORE JAKO FENOMEN W PAY TV 

14 289 GRP WYGENEROWANYCH 

W grupie 16-49 

ZASIĘG10 milionów OSÓB 
w grupie 4+ 

7 SEZONÓW + 3 SPIN OFF’Y  



WS JAKO fenomenem w ONLINE I SOCIAL MEDIACH 

Ponad 3,5 MLN fanów łącznie na 
platformach społecznościowych 

PRAWIE 22 MLN STREAMów 

#8 WŚRÓD PROGRAMÓW POLSKICH 
WYSZUKIWANYCH W GOOGLE w 2016  



MTV Polska – 1 mln  

Warsaw Shore – 526 k  

konta ekipowiczów – nawet 468 k fanów 
 

Instagram MTV Polska – 57 k  

Instagram Warsaw Shore – 122 k  
 

Twitter MTV Polska – 1 mln  

Snapchat – 5 ekipowiczów w TOP 50 
 

Ponad 3,5 mln fanów łącznie 
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JAK DO TEGO 
DOSZŁO? 



• ogromne zainteresowanie 
MILLENIALSÓW i mediów 

• intensywna kampania 
marketingowa – OUTDOOR, 
prasa, internet, ETC 

• SM: ruszaJĄ kontA I PROFILE 
PROGRAMÓW ORAZ 
EKIPOWICZÓW na FP i insta 

• Dodatkowe materiały 
online: shorty i 2 unseen 

• pełne odcinki wyłącznie na 
KANALE MTV oraz APLIKACJI 
UTT za paywallem 

• Ochrona antypiracka 
 

 

Sezon 1-2 



• większy udziałem DM W 
KAMPANII PROMOCYJNEJ 

• sM: więcej shortów i 
unseen’óW, rosnąca siła 
profili NA FB i INSTA 

• współpraca z veedo.pl 

• Pełne odcinki wyłącznie 
na KANALE MTV oraz UTT 
za paywallem 

• SPIN OFF „WARSAW SHORE 
OGLĄDAJ Z….” 

Sezon  3 



• PROMOCJA PROGRAMU Z 
OGROMNYM NACISKIEM NA 
DIGITAL & SOCIAL MEDIA 

• Sm: więcej shortów, 
unseen’ów, live chat  z 
uczestnikami na periscope, 
DODATKOWE MATERIAŁY M.IN. 
360° 

• WS po raz pierwszy 
udostępniony online BEZ     
OPŁAT – na mtv.pl i w 
aplikacji MTV Play 

• Spin off „The Trybsons” 

Sezon 4 – summer camp 



Sezon  5 & 6 (SUMMER CAMP 2) 

• PROMOCJA PROGRAMU w 100% 
W DIGITAL I SOCIAL MEDIA* 

• PREMIERA na antenie MTV w 
niedzielę o 23:00, a od 
poniedziałku na player.pl 

• Zintegrowane działania 
marketingowe MTV – 
PLAYER.PL 

• rozwinięcie działań w SM: 
OK. 10-12 shortÓW/  
ODCINEK, live chat, 
challenge 

• SPIN OFF „CAŁA PRAWDA O…” 

 

* Nie dotyczy barterów i mediów własnych VIMN 



2013 

2016 

Niedziela 23:00 tylko na antenie MTV polska 

Niedziela 23:00 na antenie MTV polska 

Poniedziałek  NA player.pl 

Shorty, unseeny, Kontent dedykowany  NA mtv.pl oraz w 
mediach społecznościowych  

 



REZULTATY 



SKUMULOWANA WIDOWNIA W SEZONIE 

Alll data Nielsen Audience Meausrement, 10.2013-01.2017 
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WARSAW SHORE  - 360°, 24/7 

Dystrybucja łącząca 
onair i online 
Od 5 sezonu wyniki online DORÓWNUJĄ 
wynikOM onair bez szkody dla TYCH 
DRUGICH 

WS na player.pl jest 3# najpopularniejszym 
programem i 1# wśród programów 
nieprodukowanych przez tvn 

social media 

Klipy unseen generują 3 miliony streamów 
miesięcznie  

Fanpage ws ma ponad 526 k wiernych 
fanów, a profile poszczególnych 
ekipowiczów nawet 470 k (mała Ania) 

Świat ws 

Uczestnicy programu na stałe wpisują się 
w świat show biznesu, wykraczając poza 
warsaw shore: 

- Mała ania w „Hells Kitchen” 

- MTV EMA Rotterdam 

- Ex na plaży polska 

 



wnioski 



SUKCES WŚRÓD MILLENIALSÓW  MOŻNA 
OSIĄGNĄĆ BUDUJĄC BAZĘ  FANÓW, A NIE 
SAMĄ OGLĄDALNOŚĆ i TYLKO WIDZÓW  



LINEAR i online  NIE TYLKO SIĘ NIE 
KANIBALIZUJĄ ALE WSPIERAJĄ i 

NAPĘDZAJĄ WZAJEMNIE 



Próbuj i ucz się 



dziękuję 


