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WARSAW SHORE JAKO FENOMEN W PAY TV

SEZONOW + SPIN OFF'Y

ZASIEG OSOB
W GRUPIE 4+

GRP WYGENEROWANYCH
W GRUPIE 16-49




RNt WSJAKO FENOMENEM W ONLINE | SOCIAL MEDIACH

PRAWIE STREAMOW

WSROD PROGRAMOW POLSKICH
WYSZUKIWANYCH W GOOGLE W 2016

PONAD FANOW tACZNIE NA
PLATFORMACH SPOtECZNOSCIOWYCH




VT
f MTV Polska — 1 min

f Warsaw Shore — 526 k
f konta ekipowiczow — nawet 468 k fanow

Instagram MTV Polska — 57 k
Instagram Warsaw Shore — 122 k

Twitter MTV Polska — 1 min
Snapchat — 5 ekipowiczow w TOP 50
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* OGROMNE ZAINTERESOWANIE
MILLENIALSOW | MEDIOW

* INTENSYWNA KAMPANIA
MARKETINGOWA - OUTDOOR,

PRASA, INTERNET, ETC

* SM: RUSZAJA KONTA I PROFILE
PROGRAMOW ORAZ
EKIPOWICZOW NA FP | INSTA

- DODATKOWE MATERIALY
ONLINE: SHORTY | 2 UNSEEN

* PELNE ODCINKI WYtACZNIE NA
KANALE MTV ORAZ APLIKACIJI
UTT ZA PAYWALLEM

OCHRONA ANTYPIRACKA

NOWY SEZON | NIEDZIELE 23:00
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SEZON 3

* WIEKSZY UDZIALtEM DM W
KAMPANII PROMOCYJNEJ

» SM: WIECEJ SHORTOW |
UNSEEN'OW, ROSNACA SItA
PROFILI NA FB I INSTA

- WSPOLPRACA Z VEEDO.PL

* PEENE ODCINKI WYtACZNIE
NA KANALE MTV ORAZ UTT
ZA PAYWALLEM

- SPIN OFF ,WARSAW SHORE
OGLADAJZ...."
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SEZON 4 — SUMME

PROMOCJA PROGRAMU Z
OGROMNYM NACISKIEM NA
DIGITAL & SOCIAL MEDIA

SM: WIECEJ SHORTOW,

UNSEEN’OW, LIVE CHAT
UCZESTNIKAMI NA PER
DODATKOWE MATER
360°

WS PO RAZ PIER
UDOSTEPNIO}
OPLAT = N/
APLIKA

SPIN C
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. PROMOCJA PROGRAMU W 10052 | \

W DIGITAL I SOCIAL MEDIA* . J(() )il ™
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- PREMIERA NA ANTENIE MTV W s
NIEDZIELE O 23:00, A OD o
PONIEDZIAtKU NA PLAYER.PL

- ZINTEGROWANE DZIALANIA
MARKETINGOWE MTV -
PLAYER.PL

- ROZWINIECIE DZIAtAN W SM:
OK. 10-12 SHORTOW/ ﬁg
ODCINEK, LIVE CHAT, \
CHALLENGE

SPIN OFF ,CAtA PRAWDA O..."

* Nie dotyczy barteréw i mediéw wiasnych VIMN



2013
NIEDZIELA 23:00 TYLKO NA ANTENIE MTV POLSKA

2016

NIEDZIELA 23:00 NA ANTENIE MTV POLSKA
PONIEDZIALEK NA PLAYER.PL

SHORTY, UNSEENY, KONTENT DEDYKOWANY NA MTV.PL ORAZW
MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH
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SKUMULOWANA WIDOWNIA W SEZONIE

16 MLN
15 MLN (i ciggle rosnie,

| 11 MLN

6 MLN 7,5 MLN

7,6 MLN

m ONLINE
mLINEAR

9 MLN 85MLN

Alll data Nielsen Audience Meausrement, 10.2013-01.2017
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WARSAW SHORE - 360°, 24/7

. G el ) ‘\ BEDAC KROWA

CALYM SERCEM

BYLEM W TEJ PRACY

STIFLER

y
DYSTRYBUCJA tACZACA  SOCIAL MEDIA SWIAT WS
ONAIR I ONLINE
OD 5 SEZONU WYNIKI ONLINE DOROWNUJA KLIPY UNSEEN GENERUJA 3 MILIONY STREAMOW UCZESTNICY PROGRAMU NA STALE WPISUJA SIE
WYNIKOM ONAIR BEZ SZKODY DLA TYCH MIESIECZNIE W SWIAT SHOW BIZNESU, WYKRACZAJAC POZA
DRUGICH FANPAGE WS MA PONAD 526 K WIERNYCH R ORE: g
WS NA PLAYER.PL JEST 3# NAJPOPULARNIEJSZYM FANOW, A PROFILE POSZCZEGOLNYCH - MALAANIA W ,HELLS KITCHEN
PROGRAMEM I 1# WSROD PROGRAMOW EKIPOWICZOW NAWET 470 K (MALA ANIA) - MTV EMA ROTTERDAM
NIEPRODUKOWANYCH PRZEZ TVN - EXNAPLAZY POLSKA
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SUKCES WSROD MILLENIALSOW.MOZNA
os: Gng BUDUJ%C BAZE FANOW, A NIE
LADALNOSCI

LKO WIDZOW




LINEAR I ONLINE NIETYLKO Sli NIE
KANIBALIZUJA ALE WSPIERAJA |
NAPEDZAJA WZAJEMNIE




PROBUJ 1 UCZ SIE
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