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Publicis Media DNA:

O centrum gromadzenia i zarzgdzania danymi oraz analityki

DNA i badar.

(DATA O wspiera klientow w zakresie efektywnej dystrybucji tresci
’ w mediach POE i precyzyjnego dotarcia z komunikatem
TECHNOLOGY & do pojedynczego uzytkownika.
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CELE ANALIZY




Badanie hipotezy

Jaki jest wptyw inwestycji TV na sprzedaz w porownaniu do wptywu pozostatych
elementow marketing-mixu?

W ktorych kategoriach TV generuje najwiekszy wolumen sprzedazy?

Jak ksztattuje sie efektywnosc¢ TV na tle innych mediow?

Jaka jest efektywnos¢ TV w budowaniu efektow krotko- i dtugoterminowych?
Czy i jak efektywnosc TV zmienia sie w czasie?

Czy TV wptywa tylko bezposrednio na KPI marki czy tez generuje efekty
posrednie?
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Przy jakich zatozeniach inwestycyjnych TV jest medium najbardziej efektywnym?
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Projekt w liczbach
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INTEGRACJA DANYCH
DO JEDNEJ BAZY
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Dylemat marketera: jak ocenic, ktore elementy marketing mix’u i z jaka sita wptywaty
na wynik sprzedazowy?
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Rozwigzanie - modelowanie ekonometryczne

Model ekonometryczny to statystyczna analiza danych, ktéra pozwala:

Zidentyfikowacé
czynniki Zmierzy¢ wpltyw

wplywajace kazdego z nich
na KPI marki

Lt -
PUBLICIS
MEDIA . POWERED BY TVN MEDIA




Wynik modelowania: dekompozycja sprzedazy -
wyizolowane efekty poszczegolnych czynnikow

M Cena M Sezonowos¢ M Dystrybucjia konkurencji ™ Sprzedaz bazowa MPOS M Cena konkurenta M Reklama TV~ M Reklama Non-TV
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Rozwigzanie - modelowanie ekonometryczne

Model ekonometryczny to statystyczna analiza danych, ktéra pozwala:

Zidentyfikowacé
czynniki Zmierzy¢ wpltyw Obliczy¢ ROI

Optymalizowac
budzety

wplywajace kazdego z nich z reklamy mediowe

na KPI marki
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Dane: wazne jest, aby zebrac i przetestowac wszystkie potencjalne ,,sktadniki”

MEDIA CENA
TV GRE Radio, Prasa, Kino, OOH, sredni poziom ceny,
statystyki z kampanii online krotkoterminowe promocje
cenowe, etc.

PRODUKT DYSTRYBUCJA
nowe warianty, sampling, wazona, numeryczna,

wielopaki, POS, sezonowosc, etc. poziom stockow, etc.

CZYNNIKI ZEWNETRZNE KONKURENCJA
czynniki atmosferyczne, aktywnosci mediowe, cena,
makroekonomiczne, Swieta, promocje, BTL, etc.
dnia wolne, etc.
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TV w najwiekszym stopniu
wpiywa ha sprzedaz
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Znaczenie mediow

15

Srednia

IIHH%II'

Ustugi OoT1C

Finanse
| ubezpieczenia

PU]S
MEDIA Krétkoterminowy wptyw elementdw marketingu mix na sprzedaz / zainteresowanie oferta dla danych kategorii

FMCG

Retail

tv'

POWERED BY TVN MEDIA




... wSrod nich najwieksze znaczenie w budowaniu wolumenu ma TV

TV
Pozostate offline

Online Video

Pozostate online
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Tylko TV jest w stanie
wygenerowac skale kampanii



Wieksze inwestycje mozliwe tylko w przypadku TV, dla pozostatych mediow
zwiekszanie kampanii nie generuje znacznego wolumenu

Media offline - Krzywe efektywnosci Media online - Krzywe efektywnosci
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W Sprzedaz bazowa

Sprzedaz
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Budowa bazy - dtugoterminowy wptyw TV B Krétkoterminowy wptyw TV

Dtugoterminowy efekt TV

Tydzien
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Wejscie w TV

w diugim okresie
buduje sprzedaz
bazowa

Obecnos¢ w TV powoduje nie tylko
wzrosty sprzedazy w krotkim okresie,
ale takze przektada sie na pozytywny

trend — poziom sprzedazy bazowej

stopniowo rosnie.
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Wyjscie z TV skutkuje
erozja bazowego
poziomu sprzedazy -
nawet w przypadku
marek dojrzatych

3-miesieczna nieobecnosc
w TV wywotata 50%
spadek sprzedazy.
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Erozja bazy po dtugiej nieobecnosci w TV
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Dtugookresowo TV
jesto 2 - 4,5 razy

bardziej efektywna Krotkoterminowy
niz w krétkich ROITV

okresach
od 207%
do

450%
Dtugoterminowy
ROITV
Catkowity
L ROI TV v
SRS
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Na podstawie wynikéw analiz Publicis Media dla réznych kategorii
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TV stymuluje ruch w sieci
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Reklama TV podnosi
skutecznos¢ mediow ptatnych,
zwieksza liczbe wizyt

na stronie, generuje

buzz internetowy
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MEDIA OWNED
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Podsumowanie

TV — kanat komunikagji, ktory w najwiekszym stopniu wptywa na sprzedaz
Tylko reklama TV jest w stanie zbudowac skale kampanii

TV buduje marki

Ffekty TV sg dtugotrwate

Ffektywnosc TV rosnie w czasie

TV stymuluje ruch w sieci
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