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Cel badania

AdNation to badanie przeprowadzone przez Kantar Millward Brown (na zlecenie TVN Media)
wsrod przedstawicieli branzy reklamowej oraz populacii. p
Badanie miato na celu zweryfikowanie jak przedstawiciele branzy reklamowej,
- postrzegajq norzedzio komunikocji, a jak widzi je w swoim otoczeniu przystowiowy ,Kowalski”.

'Metodologla badama

- ‘AdNation - osobyzdomow medlowych ogenql reklomowych i reklomodowcy :
| Liczebnos¢ ankietowanych: N=172 '
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Profil przedstawicieli AdLandi

9% 2% AdLandia

16 -18
® 19-24
® 25-34
35 - 44
45 - 54
® 55-64

54%

ii na tle populaciji

=l
Ad Nat?on

o, Polska, G1 2msmﬁ7§nlﬁt§z°;n na zlecenie TVN Medi




Pyt: Ktére z ponizszych urzqgdzen znajdujq sie w Pana/i domu?

AdLandia

smartphone
laptop
telewizor
tablet 13%
telewizja HD 24%
I  tclewizor z dostepem do Internetu 21%
konsola do gier 1%
odtwarzacz DVD\BLU-RAY 21%
komputer stacjonarny 20%
nagrywarka video (PVR)\DTR 10%
smart watch
smart band
zwykty telefon komorkowy 31%
4K Ultra HD TV 2%
przeno$na konsola gier video 6%
telewizja 3D 4%
zadne z powyzszych 0%
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Zrédlo: AdNation, Polska, Q12018, Kantar Millward Brown na zlecenie TVN Media

Adlandersi wyrozniajq sie multimedialnosciq
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Telewizja: TAK!
ale nie u kazdego na tym samym ekranie!

Pyt: Za posrednictwem jakich urzqgdzen oglgda Pan/i programy, seriale,
filmy telewizyjne?

AdLandia
| laptop 19%
| telewizor
I tv z dostgpem do Internetu 9%

| smartphone 6%
T tablet 3%

komputer stacjonarny

nielinearnie
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Dlaczego telewizja jest oglgdana rowniez AdNation

nielinearnie?

Pyt: Ktére z powodoéw decydujg o tym, ze wybiera Panl(i) oglgdanie programéw pédzniej
a nie na zywo (np. z nagrania lub dzieki specjalnym serwisom)?

AdLandia
I jesli program, serial lub film nie jest emitowany w dogodnym dla mnie czasie 30%

I cby obejrze¢ zalegte odcinki moich ulubionych programéw lub seriali telewizyjnych 15%
] aby moc pomingé\przewing¢ reklamy 22%

] jesli polecono mi go lub jesli o nim styszatem(am) po pierwszej emisji 15%
] wole nagra¢ kilka odcinkéw i obejrzeé je wszystkie na raz 22%

| ] aby moéc obejrze¢ go wspdlnie z przyjaciétmi lub z rodzing 26%
] jesli program koliduje z innym, ktéry ja sam lub kto$ inny chce oglgdaé 19%

[ ] aby méc oglgda¢ w trakeie podrézy\dojazddw 24%

[ ] aby méc samemu\samej go obejrze¢ 12%

] inny powaéd 4%
] nie wiem 9%

n, Polska, @12018, Kantar Millward Brown na zlecenie TVN Media
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Czy wszyscy oglqgdajq seriale serwisow SVOD?

Pyt: Czy w ciggu ostatniego roku oglgdat(a) Pan(i) co najmniej jeden odcinek

nastepujgcych seriali lub programoéw?

AdLandia
| Stranger Things 4%
| House of Cards 9%

Mam Talent

Na Wspdlnej

35%

Diagnoza

The Walking Dead
zadne z powyzszych

20%
6%
24%
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Czy wszyscy korzystajq natogowo AdNation

z YouTube i sq heavy userami Facebooka?

Pyt: Z ktérych z ponizszych stron internetowych, aplikacii lub ustug korzystat(a) Pan(i)
w ciggu ostatniego miesigca?

AdLandia
| YouTube 52%
| Facebook 58%
| Linkedin 3%
.| Instagram 17%
| Netflix 7%
| WhatsApp 16%
| Snapchat 1%
| Pinterest 3%
| Twitter 9%
| Showmax 5%
| Google Plus 16%
| Inne 1%
| Nie wiem 0%
|

Zadne z powyzszych




Perspektywa postrzegania reklam. AdNation

Jakich odpowiedzi najczesciej udzielono?

Pyt: W ktérym medium znajdziesz reklamy...

3
AdLandia
ktore Ci sig podobajg 63%
przyciqgajq uwage do marek, o ktdrych nie styszelismy 67%

o ktérych rozmawiamy przez Internet 50%
ktore rozsmieszajq

ktore sprawiajqg, ze marki stajq sig¢ modne

3 3 3 3 I 42

ktére wywotujg zywe emocije




Postrzeganie konsumpcji mediow
a rzeczywistosé
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Kto ile ogilgda TV na telewizorze... AdNation

| Pyt, lle czasu $rednio przeznacza Pan(i) w trakcie przecietnego dnia na oglgdanie
" na zywo (na telewizorze)?

36m

Adlandia o sobie Populacja o sobie Estymacije Adlandii Rzeczywisto$¢
dotyczqgce populacii dot. populaciji

J
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Jak intensywnie korzystajq z YouTube?

Pyt: lle czasu $rednio przeznacza Pan(i) w trakcie przecietnego dnia na oglgdanie
tredci video na YouTube?

Th 49m

III 16m

Adlandia o sobie Populacja o sobie Estymacje Adlandii Rzeczywistosc
dotyczqce populacii dot. populacji

i;éqlg; AdNation, Polska, Q12018, Kantar Millward Brown na zlecenie TVN Media,
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Rzeczywistosé:Megapanel PBI/Gemius, usredniony dzienny czas na uzytkownika w TG 16-64, luty 2017, dla: YT




Jak intensywnie korzystajq z serwisow AdNation

spotecznosciowych

Pyt: lle czasu $rednio przeznacza Pan(i) w trakcie przecietnego dnia na korzystanie
z serwisow spotecznosciowych (np. Facebook, Snapchat, Instagram)?

Adlandia o sobie Populacja o sobie Estymacje Adlandii Rzeczywistos¢
dotyczqce populacii dot. populacji




RAPORT

WiVel\'Te

"B R REKLAMOWA WYSPA
NA MORZU POPULACI




