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Cel badania

AdNation to cykliczne badanie przeprowadzone przez Kantar (na zlecenie TVN Media)
wsrod przedstawicieli branzy reklamowej oraz populaciji.

Badanie ma na celu zweryfikowanie jak przedstawiciele branzy reklamowej,
postrzegajg narzedzia komunikacji, a jak widzi je w swoim otoczeniu przystowiowy ,Kowalski”. "

Metodologia badania

AdNation - osoby z domoéw mediowych, agenciji reklomowych | reklomodowcy
Liczebnos$¢ ankietowanych: N=144

‘Metodologia badania: CAWI

N Populacja osobyw wueku 6= 49 lat -
~ Liczebnos$¢ ankietowanych: N=707 7 o s
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Telewizor coraz czesciej obecny...takze w Adlandii! AdNation

- T T - 2019
Pyt: Ktére z ponizszych urzgdzen znajdujqg sie w Pana/i domu?
AdLandia
S 7 2 —_——
20— smartfon - g%
68% Il - telewizor ,
O 7o m = e e e e W B 86(/)6
- 3% I— tablet - 3%
39% I— konsola do gier -
301'92% o I komputer .st.oqonomy 2%
. 26% — telewizja HD
L8% k d L YA
%%9% — nagrywarka video B 127
21% m smartband W 5%
— odtwarzacz DVD/Blu-Ray 20%
132’6- smart watch W4
1% . k 4K lIJI';rc 110 v k W 3%
12%7% ¢ Il zwykty tele c?n. omorkowy -
7% telewizja 3D
6% > - 4%
8%13” przeno$na konsola gier video W 5% A ric ot
zadn zszych sta cznie
%32! e L 0% : tysvtg 2018
Zrédio: AdNation, Polska, Q2 2019, Kantar na zlecenie TVN Media 2019 vs 2018

I —

= r—— e e b
‘ i ———— — A — "'": o =\ - o - - H
e e  —— . - r}gd




Telewizja: TAK!
ale nie u kazdego na tym samym ekranie!

Pyt: Za posrednictwem jakich urzgdzen oglgda Pan/i programy, seriale
czy filmy telewizyjne?

AdLandia
| laptop 20%
[ telewizor
[ Saglelguiely 7%
I tv z dostepem do Internetu %
== tablet 4%

na konsoli do gier 3%
2%

komputer stacjonarny 5% o

inne 0%
zadne z powyzszych 0%
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Nie wszyscy oglqdajq seriale serwiséw SVOD, AdNation

2019

ale Milionerem chce zostaé¢ kazdy!

Pyt: Czy w ciggu ostatniego roku oglgdat(a) Pan(i) co najmniej jeden odcinek
- nastepujgcych seriali lub programdéw?

AdLandia

Stranger Things 6%
Narcos 5%

Milionerzy

House of Cards

Mam Talent
Na Wspdlnej

Szkota
zadne z powyzszych
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Czy wszyscy korzystajq natogowo AdNation

z social mediow? 2019

Pyt: Z ktérych z ponizszych stron internetowych, aplikacji lub ustug korzystat(a) Pan(j)
w ciggu ostatniego miesigca?

Facebook 60%
YouTube 52%
Instagram 19%

LinkedIn 4%
Whatsapp 19%

Pinterest 4%

Twitter 9%

il
Al

Snapchat




Perspektywa postrzegania reklam. AdNation

Jakich odpowiedzi najczesciej udzielono? i

Pyt: W jakim medium znajdziesz reklamy, ktore...

AdLandia
. A poprawiajq rozpoznawalnos¢ marek
social media sprawiajq, ze marki stajq sie modne

el -8 przyciagajq uwage do marek, o ktérych nie styszelismy

[— 1, ] zapadajq w pamigc
social media sig podobajq

rozémieszajq
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wywolujq zywe emocje
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> . RAPORT
Czas wolny: ze znajomymi AdNation

2019

czy przed telewizorem?

Pyt: W jaki sposob najczesciej spedza Pan/i czas wolny?

uprawiajqc sport

zajmujqc sig rodzing

oglgdajqgc telewizje

Zrédio: AdNation, Polska, Q2 2019, Kantar na zlecenie TVN Media




Postrzeganie konsumpcji mediow
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Kto ile oglgqda TV na telewizorze... AdNation

2019

Pyt: lle czasu $rednio przeznacza Panl(i) w trakcie przecigtnego dnia na oglgdanie
elewizji na zywo (na telewizorze)?

Th

Adlandia o sobie Populacja o sobie Estymacije Adlandii Rzeczywistos¢
dotyczqgce populacii dot. populaciji
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Jak intensywnie korzystajq z platform VOD? AdNation

2019

Pyt: lle czasu $rednio przeznacza Pan(i) w trakcie przecietnego dnia na oglgdanie
programéw na zyczenie (VOD)?

54m
. -

Adlandia o sobie Populacja o sobie Estymacje Adlandii Rzeczywisto$c
dotyczqgce populacii dot. populaciji




Jak intensywnie korzystajq z YouTube? AdNation

2019

Pyt: lle czasu $rednio przeznacza Pan(i) w trakcie przecietnego dnia na oglgdanie
tresci video na YouTube?

2h
48m 48m
Adlandia o sobie Populacja o sobie Estymacje Adlandii Rzeczywistosc
dotyczqce populaciji dot. populaciji

, Q2 2019, Kantar na zlecenie TVN Media
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Jak intensywnie korzystajq
z serwisow spotecznosciowych?

Pyt: lle czasu srednio przeznacza Pan(i) w trakcie przecietnego dnia na korzystanie
z serwiséw spotecznosciowych (np. Facebook, Snapchat, Instagram)?

13m

Adlandia o sobie Populacja o sobie Estymacje Adlandii Rzeczywistosc
dotyczqce populacii dot. populacii
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